0.4 Mein Markenauftritt 
Meine Marke in meinem Unternehmen
Die folgende Zusammenstellung ist für dein sogenanntes Corporate Design. Einmal festgelegt, erreichst du damit einen einheitlichen Markenauftritt und Wiedererkennung beim Kunden. 


Logo / Wort- und Bildmarke
Das Logo kann als MARKE z.B. als Wort- und Bildmarke beim Deutschen Patent- und Markenamt eingetragen und geschützt werden. 



Hier ist Platz für dein Logo


Schriftarten 
Die Hausschriften meiner Firma  sind                                                               . In der Regel, also in den meisten Fällen, wird die Schriftart                                                               verwendet. Schriften sind in erster Linie Transportmittel zur Vermittlung von Inhalten. Auch wenn sie im Allgemeinen nicht bewusst wahrgenommen werden, haben Schriften ganz bestimmte Merkmale und Qualitäten, die sie zu einem prägenden Gestaltungselement innerhalb eines Designsystems machen. Bitte beachten Sie, dass je nach Anwendungsbereich unterschiedliche Schriften vorgesehen sind. 
Beispiele:
Ich bin Calibri in der Schriftgröße 11 Punkt. 
Ich bin Lato in der Schriftgröße 11 Punkt.
Ich bin Playfair Display in der Schriftgröße 11 Punkt.

Drucksachen
Die professionelle Gestaltung (Druckbereich) verwendet die Schriftarten 
Bürokommunikation und Internet
In der Bürokommunikation und im Internet wird die für die Bildschirmdarstellung optimierte Schriftvariante                                                                verwendet.
Sollten diese nicht verfügbar sein, kann auf die Systemschrift Arial ausgewichen werden.
Typografie
Bitte beachten Sie folgende Regeln bei der Textgestaltung:
Überschriften stehen immer über dem Text und werden gemischt gesetzt. Ein Versalsatz (Großbuchstabensatz) ist nicht vorgesehen. Schriftgröße 
Fließtexte werden in der Schriftart              gemischt gesetzt. Sie können im linksbündigen Flatter- oder Blocksatz stehen. Auszeichnungen, Hervorhebungen Auszeichnungen im Fließtext sind nicht vorgesehen. Schriftgröße
Bildunterschriften werden in der Schriftart              gemischt gesetzt. Schriftgröße
Unterstreichungen im Fließtext sind nicht vorgesehen.
Aufzählungszeichen werden in der Fließtextschrift gesetzt und wie hier im Text platziert. Folgende Aufzählungszeichen können verwendet werden (Beispiele):
· Kreis rund, ausgefüllt                                                                      Bei Listen:
· Kreis rund, ausgefüllt                                                                      1.  A
· A                                                                                           2.  A
· A                                                                                                 2.1.  A                                                                                                                                                                                                                                                                                            2.2.  A                                                                                        2.2.  A
Trennzeichen bei Zahlenfolgen sind nicht vorgesehen. Ausgenommen hiervon sind Telefonnummern. Zum Beispiel: +48 678 543 874 oder +49 221 55 44 32 15. Als Dezimal-Trennzeichen wird ein Komma verwendet: 68,9.

Farben 
Die FIRMA-Farben sind: 
Buntfarben werden plakativ als Akzentfarbe in FIRMA -Publikationen sowie im Internet abgebildet, Schwarz für Schrift verwendet. Als Schriftfarbe findet Weiß lediglich zur leichteren Orientierung, beispielsweise bei Ziffern in Publikationen, Verwendung.

Listen Sie hier die von Ihnen definierten Farbcodierungen in RAL / HEX / Pantone inklusive farblichem Beispiel auf






Bilder – Bilderwelten

FIRMA ist                                                                                                . Das spiegelt sich auch in den verwendeten Bildern wider. Neben sachlichen und aussagekräftigen Darstellungen vermitteln assoziative Bilderwelten die hohen Ansprüche. Diese strahlen unabhängig davon, ob sie den Menschen, oder die Natur in den Vordergrund stellen, stets Ruhe und Souveränität aus. Es sind ausnahmslos hochwertige Fotos in ausreichender Auflösung zu verwenden. Wichtige Merkmale hierbei sind bildkompositorisch interessante Motive oder Ausschnitte, gute Belichtung, absolute Schärfe im Fokus bei gekonntem Einsatz geringer Schärfentiefe. Bewusste Unschärfe und Verwischungen, Überbelichtungen, Farbveränderungen und andere eﬀektorientierte Bildbearbeitungen sind zu vermeiden. Die Bilder sollen natürlich wirken, gestellte Szenen und arrangierte Abläufe sind dabei unerwünscht. Adjektive – Was beschreibt Ihre Firma

Wir verwenden vor allem Bilder mit warmen Tönen, die das Leben in häuslicher Gemeinschaft von Senioren mit ihren Betreuungspersonen darstellen. 
Kommerzielle Nutzungsrechte an sogenannten Stock-Bildern sowie Bildbeschriftungen im Sinne des Urheberrechts sind unbedingt zu beachten.
Hier ist Platz für Beispielbilder





Geschäftsbrief

Schriftart: Für Geschäftsbriefe, die in MS Word erstellt werden, verwenden wir die Schriftart              . . Geschäftsbriefe werden als PDF/Emailanhang versendet oder per Post.
Platzhalter Geschäftsbrief





















Visitenkarten
Die Visitenkarte ist nach einem einheitlichen Raster aufgebaut und hat ein scheckkartengroßes Querformat von 85x 55 mm. Sie kann beidseitig gestaltet werden. Es liegt ein einheitliches Template vor, um eine klare und transparente Kommunikation zu garantieren. Beim Druck kann Oberflächenbeschichtung dafür sorgen, dass die Karten robuster sind.

 

Platzhalter Visitenkarte





7. E-Mail-Signatur
Vergleichbar mit dem Briefkopf von Geschäftsdrucksachen erfüllt die E-Mail-Signatur die Funktion der Absenderangabe und ist damit Bestandteil der visuellen Kommunikation. Die E-Mail-Signatur wird im Emailprogramm in den Optionen angelegt. 
In der Bürokommunikation und im Internet wird die für die Bildschirmdarstellung optimierte Schriftvariante                         verwendet. Sollte die Schriftart nicht verfügbar sein, kann auf die Systemschrift Arial, 11pt. ausgewichen werden. Das FIRMA-Logo wird in               Pixel-Breite verwendet. Bei einem Mitarbeiter ist der Inhaber im unteren Bereich der Signatur namentlich zu erwähnen.

[bookmark: _MailAutoSig][image: Ein Bild, das Text enthält.

Automatisch generierte Beschreibung]Beispiel:

Max Mustermann
Inhaber



FIRMA Standort Beispielort
Beispielstraße 5a | 12345 Ort
Tel.  +49 123 45 67 89 10
Mob. +49 151 20 66 00 98
Fax. +49 234 24 56 66 00
Email. max.mustermann@muster.de
Web. www.muster.de

Bei Bedarf / persönlichem Interesse können Sie noch einen Vertraulichkeitshinweis einfügen.
„Diese Nachricht und allfällige angehängte Dokumente sind privat oder vertraulich und nur für den/die Adressaten bestimmt. Sollten Sie nicht der beabsichtigte Adressat sein, ist jede Offenlegung, Weiterleitung oder sonstige Verwendung dieser Information nicht gestattet. In diesem Fall bitten wir, den Absender zu verständigen und die Information zu vernichten. Für Übermittlungsfehler oder für von dem/den Adressaten geöffnete Attachements – die möglicherweise einen Virus oder Ähnliches enthalten könnten – besteht keine Haftung.“ 
„This message and any attachments may contain information which is private or confidential and is intended solely for the use of the individual or entity named in the message. If you are not the intended recipient of this message any disclosure, forwarding or other use of this information is not permitted. In this case please notify the sender there of and destroy the message. The sender shall not incur any liability resulting from transmission errors. The sender also shall not incur any liability resulting directly or indirectly from accessing any of the attached files which may contain a virus or the like.“ 
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